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以室內設計、建材情報、質感商品及居家生活

美學為主軸，提供國內外居家品味生活第一手

趨勢情報與精彩案例；並串聯廠商和設計師，

聯手打造出只要網友想要居家改造或學習生活

品味的首選瀏覽平台。

掌握品味趨勢

居家美學第一情報站

2019年榮登

TAZZE、BOOK WALKER

電子書暢銷排行榜

由時尚家居報獎之設計師

A‘ DESIGN AWARD 2020

獲獎



在 有 限 的 空 間 ， 做 無 限 的 設 計

讓 家 成 為 時 尚 新 維 度

－ 時 尚 家 居



DIGITAL

Our Audiences

讀者/用戶分析
月平均訪客

瀏覽頁面數/月

會員數

平均停留時間

117K +

486K+

62K+

2:37



MAGAZINE+EBOOK

Our Audiences

讀者/用戶分析

電子書70K，平面30K 發行量

21.5 x 28 cm 尺寸

讀者年齡35 +

年收入700K – 2M
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就閱讀來說，載體只是從紙本書籍變成

了數位檔案，疫情影響之下，使各家電

子書銷售大幅成長。

 樂天Kobo ↑50%成長

 讀墨2021年度閱讀時間↑1.48倍

 整體閱讀人數較前一年成長約53%。

凸顯疫情下對電子書銷售及閱讀有正面

影響。

閱讀不死 只是轉型

(圖/讀墨2021年度報告)



時尚家居 1 8 家電子書城同步上線

掌 握 電 子 書 流 量 密 碼



業界獨家！互動數位雜誌！

每期同步發行互動數位雜誌，

每篇廣告、產品片都可帶連結

導流至客戶指定頁面

還可置入YT影片自動播放

讓讀者同時享受影音刺激。

數位雜誌範例，時尚家居#98：

(封面裡崁入品牌影片 )

https: / /house -sty le .com.tw/housesty le -no-98/

https://house-style.com.tw/housestyle-no-98/


整合傳播服務



議 題 規 劃 x  新 聞 聯 播

內 容 行 銷 x 社 群 營 運

發揮創意，產出優質的社群貼文，匯集人流幫助品牌增

加曝光度與潛在的目標顧客長時間進行交流，社群的目

的在於與顧客建立連結，增加信任感，便可透過產製內

容引發目標顧客的興趣，使他們產生購買慾望。

根據客戶需求設定議題，創造提供有價值、實用內容，吸

引TA關注，提高曝光、點擊與搜尋話題。在時尚家居發布

之報導將同步發布至LINE Today、欣傳媒、Pchome新聞

等網路新聞平台



講 座 論 壇 x 線 上 直 播

故 事 挖 掘 x 影 音 製 作

擅長從觀眾角度出發，協助客戶品牌抓住關鍵議

題創造具附加價值、拍出引起社會共鳴的好故事。

透過達人開講、品牌論壇創造品消學跨界對話，搭配

直播、及多元媒體資源的宣傳露出，達到O2O整合行

銷宣傳效果。



戶 外 廣 告 x  智 慧 車 亭

刊 物 代 編

專屬的企業刊物，所代表的就是一種品牌精神，也是最有效

的行銷利器。無論是期刊、不定期專刊或是企業簡介，不僅

打破消費者被動接受最新品牌資訊的習慣，更能進一步想主

動瞭解企業的核心價值。企業刊物以最有品味的方式，為您

的企業形象加分。

利用戶外廣告絕對吸睛的特性，不僅能創造在社群媒體上

的話題行銷，甚至會因為吸睛的廣告影片而引人駐足。擁

有人潮密集精華地段的大版面動態廣告，成為消費者走路

無法滑手機的狀態下非看不可的選擇。



客戶合作

案例分享



Facebook廣告投放

大理石品牌

F B曝光 6萬+
廣編瀏覽 1 . 2萬+

形象廣告曝光 1 0萬+

整合傳媒行銷

網路新聞聯播 + 話題知識文操作 + 時尚家居會員電
子報置入、 F B 廣告投放 + 社群互動活動 + 影片置入
+ 雜誌廣告露出





WA S H W I S E聰明洗

Fa c e b o o k粉專年度運營+
品牌廣編多媒體管道露出

社群代操



P a n a s o n i c  I H調理爐

由時尚家居媒合具知名度與適切的

室內設計師，從設計師的角度製入

產品建立與品牌的連結。

設計師到場拍攝、廣編撰寫、媒體

聯播曝光

廣編曝光 7 . 1萬+

廣編瀏覽 P V 6 0 0 0 +

聯播媒體：時尚家居、聯合新聞網

L I N E  TO D AY、欣傳媒、 L I F E、

H I N E T生活誌、Pc h o m e新聞、

新浪新聞

品牌結合設計師



新聞聯播夥伴

為客戶將新聞稿、消息稿於多家網路

新聞平台曝光。

客戶提供文字稿與圖片，時尚家居進

行上傳網路新聞平台，於首頁或相關

頻道露出報導。

各平台上傳至實際曝光時程不同，依

各平台內部工作時間為準，部份平台

須經官方審核與遵守相關規範。



與品牌合作舉辦產品互動體驗，帶領 5 0 位室內設計師參加

建立品牌與設計師的強連結精準 TA 導入

主題策展設計師參訪



為推動台灣設計創意，提升冠軍建材

品牌形象與設計能量，並加強與台灣

設計相關校系產學接軌合作，舉辦磁

磚設計大賽。

前期校園巡迴講座共累積參與人次超

過五百多人，參賽作品在質量上非常

卓越。本次參賽總件數計為 1 6 7 3 件，

通過初選作品為 4 3 2 件，設計業界人

士 9 1 名參與、全國各大專院校的作品

更多達 3 4 1 組師生報名參賽。

「2 0 1 7  D e s i g n  C h a m p
冠軍建材磁磚設計大賽」

品牌活動企畫



客戶夥伴



廣 告 版 位



數位廣告定價

No. 版位 曝光時間 定價 NT

1 首頁-主輪播BANNER 月 120,000

2 首頁-品牌推薦 季 280,000

3 首頁-焦點設計案例 月 100,000

4 首頁-設計公司推薦 月 150,000

6 FB粉專貼文 則 10,000

7 IG貼文 則 10,000

8 多家媒體聯播 7家 110,000

9 品牌互動活動 檔 200,000

＊特殊製作廣告價格另議



品牌廣告展示



品牌專區

品牌資訊、報導、影音一次展示



設計公司/案例廣告

建立公司的優質作品集



社群延伸擴散



影音製作/置入

https://youtu
.be/MV5q2e
WHvR4

https://youtu
.be/Ur4ZS8d
Xk6w

https://youtu
.be/xJJqYswY
eqE

https://youtu.be/MV5q2eWHvR4
https://youtu.be/Ur4ZS8dXk6w
https://youtu.be/xJJqYswYeqE


廣編製作/內容行銷

https://house-style.com.tw/marble-design/ https://lihi1.com/EJkJ6 https://house-style.com.tw/sealy/

https://house-style.com.tw/marble-design/
https://lihi1.com/EJkJ6
https://house-style.com.tw/sealy/


平面雜誌廣告定價
版位 價格

封面廣告 400,000

封面裡第一跨 280,000

封面裡第二跨 250,000

封面裡第三跨 230,000

目錄旁 180,000

News旁 150,000

封底裡跨頁 250,000

封底 350,000

內單頁 120,000

內跨頁 200,000

½頁 80,000



平面廣告(單頁/跨頁)



平面廣告(封底)



過去的廣告，是單純傳遞；今天的傳播，是一種互動

我們相信，好的媒體，除了落實客戶期待，更能創造價值

HANKS

RUST


